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Аннотация. Визуальный контент и социальные сети прочно вошли в повседнев-

ную жизнь каждого человека. В виртуальном пространстве в части его негатив-

ного воздействия самыми не защищенными оказывается молодежь, поскольку 

она является самыми активным пользователем и потребителем виртуального 

контента. Молодежь не всегда на должном уровне анализирует контент, кото-

рый просматривает, в связи с этим возрастает вероятность негативного влияние 

визуального контента на социализацию молодого человека. Ситуация рискоген-

ного воздействия виртуального контента на молодежь усугубляется из-за доми-

нирования в молодежной среде клипового мышления. В работе приводятся ста-

тистически значимые результаты социологического исследования, отражающие 

уровень влияния визуальных образов социальных сетей на студентов гуманитар-

ного профиля подготовки. Получена зависимость уровня влияния контента на 

респондента от индекса структуры виртуального контента описывается стати-

стически значимой кубической параболой, которая может быть использована 

для оценки выразительной способности конкретного виртуального контента при 

расчете уровня его рискогенного воздействия. 
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Abstract. Visual content and social networks have become firmly embedded in the 

daily life of every person. In the virtual space, in terms of its negative impact, young 

people are the most unprotected, since they are the most active users and consumers 

of virtual content. Young people do not always analyze the content they view at the 
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proper level, and therefore the likelihood of a negative impact of visual content on the 

socialization of a young person increases. The situation of the risky impact of virtual 

content on young people is aggravated due to the dominance of clip thinking in the 

youth environment. The paper presents statistically significant results of a sociological 

study reflecting the level of influence of visual images of social networks on students 

of the humanities training profile. The dependence of the level of content influence on 

the respondent on the index of the virtual content structure is described by a statisti-

cally significant cubic parabola, which can be used to assess the expressive ability of 

a particular virtual content when calculating the level of its risk impact. 

Keys words: youth; social networks; content; visual images; risks; socialization 
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Введение (Introduction). Социальные 

сети являются неотъемлемой частью жизни 

молодежи. Известно, что визуальные об-

разы в интернет-пространстве представ-

лены интернет-контентом преимуще-

ственно в социальных сетях (ВКонтакте, 

Одноклассники, Facebook, Twitter, TikTok, 

Telegram и другие). Активное пользование 

молодежью сетевыми коммуникациями 

увеличивает вовлечение молодежи во все-

возможные социальные практики и вместе 

с этим возрастают риски, связанные с воз-

действием негативных визуальных образов 

на процессы формирования личностных ка-

честв. Факторное пространство определя-

ется: оперативностью доступа, высокой 

скоростью получения нужной информации, 

удобным сервисом общения и т.п. Таким 

образом, современное интернет-простран-

ство становится активной средой для фор-

мирования не гармоничной личности, у ко-

торой нормы, ценности, установки, взгляды 

и т.п. отклоняются от сложившихся в совре-

менном российском обществе, что оказы-

вает существенное влияние на процессы со-

циализации молодежи. Особенности влия-

ния визуальных образов на развитие моло-

дежи рассматривали зарубежные ученые: 

П. Бурдье (Бурдье, 2001), Э. Гофман 

(Goffman, 1979), М. Хилл (Hill, 1984), 

П. Штомпка (Штомпка, 2007).  

Одним из первых, кто обратил внима-

ние на визуальные образы и визуальную со-

циологию был П. Бурдье (Бурдье, 2001). П. 

Бурдье установил, что просмотр фотогра-

фических изображений влияет на формиро-

вание поведения индивидов различных со-

циальных групп. Эта закономерность акту-

альная и в настоящее время в связи с актив-

ным использованием молодежью интернет-

пространства, в котором визуальные об-

разы могут оказывать как положительное, 

так и отрицательное воздействие на форми-

рование личности. Следовательно, появля-

ются определенные риски социализации 

(Землянская, 2020): романтизация нездоро-

вых отношений (отклонение от норм брач-

ных взаимоотношений между супругами), 

романтизация болезни (болезни расстрой-

ства пищевого поведения (анорексия, були-

мия)), пропаганда экстремизма и употребле-

ния алкоголя и наркотической продукции, 

распространение «фейковой» информации, 

появление интернет-зависимости, риск воз-

никновения в речи нецензурной лексики, от-

рицание принятых социальных норм.  

Теорию рисков рассматривали: 

Э. Гидденс (Гидденс, 2004) Н. Луман (Лу-

ман, 1994, 135-160), М. Дуглас (Douglas, 

1982), У. Бек (Бек, 2000). Известны также 

работы российских социологов (Яницкий, 

2003), (Зубок 2008) и др., например, 

О. Н. Яницкий анализирует современное 

общество, как общество риска. По мнению 

О. Н. Яницкого общество является произво-

дителем рисков. В таком обществе про-

блема рискогенного воздействия визуаль-

ного контента на социализацию учащийся 
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молодежи является достаточно актуаль-

ной. Ситуация рискогенного воздействия 

виртуального контента на молодежь усу-

губляется распространением в молодеж-

ной среде клипового мышления, высокой 

динамикой жизнедеятельности молодежи, 

обилием информационных потоков в ре-

альном и виртуальном пространстве. В 

этих условиях современная молодежь не-

достаточно критически анализирует про-

сматриваемый контент, в результате чего 

возрастает вероятность того, что не иден-

тифицируемый негативный контент фор-

мирует неправильное представление у мо-

лодежи о современном мире, в худшем 

случае формирует девиантное поведение. 

Таким образом, визуальный-контент в 

социальных сетях может оказывать нега-

тивное влияние на социализацию моло-

дежи, в связи с этим возникает необходи-

мость оценить какова структура визуаль-

ного контента и какие его структурные эле-

менты. Целью исследования являлось вы-

явление факторов рискогенного воздей-

ствия визуального контента на социализа-

цию молодежи. Объектом исследования яв-

лялись студенты гуманитарных направле-

ний подготовки в институте истории права 

и общественных наук ЛГПУ 

им. П. П. Семенова-Тян-Шанского. Пред-

метом исследования являлось рискогенное 

воздействие визуального контента на соци-

ализацию студентов гуманитарных направ-

лений подготовки ЛГПУ. Социологический 

опрос был проведен в апреле-мае 2022 г. 

Методология и методы 

(Methodology and methods). В соответ-

ствии с объектом исследования генераль-

ная совокупность составила 224 студента 

гуманитарных направлений подготовки в 

институте истории права и общественных 

наук ЛГПУ им. П.П. Семенова-Тян-Шан-

ского. Выборочная совокупность формиро-

валась с использованием метода случайной 

выборки. Использовалась таблица случай-

ных чисел. Объем выборки n=142. Расчет 

выборочной совокупности осуществлялся 

по формуле: 

n =
𝑡2∗(𝑝)∗(1−𝑝)

𝐶2
 , (1) 

где t – уровень точности (t=1,96 для 95% до-

верительного интервала); р – оценостная 

распространенность изучаемого явления 

(р=0,5); с – предел ошибки (при 5% с=0,05). 

В исследование принимали участие: 

юноши 35,2%, девушки 64,8%. Возраст ре-

спондентов составил: 18-20 лет – 75,9%, 

21-23года – 15,9%, 24-27 лет – 6,9%, 

28-35 лет – 1,4%.  

В исследовании были использованы 

следующие методы: анализ литературы, ме-

тод анкетного опроса. Компьютерная обра-

ботка социологической информации осу-

ществлялась при помощи пакета программ 

SPSS. При анализе эмпирических данных 

использовались метод частотного анализа, 

анализ таблиц сопряженности, регрессион-

ный анализ. 

Научные результаты и дискуссия 

(Research results and discussion). В городе 

Липецк, как и в других городах России, уча-

щаяся молодежь является активным поль-

зователем социальных сетей. В результате 

социологического установлено, что визу-

альные образы просматриваемого контента 

влияют на социализацию молодых людей. 

Респондентам был заданы следующие во-

просы: «Считаете ли Вы, что визуальный 

контент интернет сети оказывает на вас ка-

кое-либо влияние?». «Какой визуальный 

контент Вы встречаете чаще всего в интер-

нет пространстве?». Большинство опро-

шенных, считают, что визуальный контент 

оказывает влияние на молодежь. В боль-

шинство студенты выделяют фотографии, 

как основные визуальные образы, оказыва-

ющие на них доминирующее воздействие 

(Таблица 1). Это связано с тем, что фото-

контент встречается чаще, чем другой визу-

альный контент. Хи квадрат равен 45,6, ко-

эффициент взаимной сопряженности Пир-

сонса равен 0,5. Что свидетельствует о зна-

чимой статистической связи.  

В Таблице 1 представлена интенсив-

ность влияния на студента визуального 

контента. Таким образом, большинство 
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студентов уверены в том, что визуальные 

образы, представленные в форме фотогра- 

фических изображений, оказывают влия-

ние на них.  

Таблица 1 

Оценка уровня влияния визуальных образов социальных сетей на студентов 

 (данные представлены в процентах) 

Table 1 

Assessment of the level of influence of visual images of social networks on students (%) 

Вопрос / Question 

Считаете ли Вы, что визуальный контент ин-

тернет сети оказывает на вас какое-либо влия-

ние? / Do you think that the visual content of the 

Internet network has any influence on you? 

Итого / 

Total 

Да, я считаю, 

что контент 

оказывает на 

меня влияние 

/ Yes, I think 

the content has 

an impact on 

me 

Нет, я так не считаю / 

No, I don't think so 

Какой визу-

альный кон-

тент Вы 

встречаете 

чаще всего в 

интернет 

простран-

стве? / What 

visual content 

do you see 

most often in 

the Internet 

space? 

Фото / Photo 58,4 56,8 57,9 

Видео / Video 24,7 27,3 25,5 

Реклама / 

Advertisement 
14,9 15,9 15,1 

Посты, кото-

рые присы-

лают мне дру-

зья и знако-

мые / Posts 

sent to me by 

friends and 

acquaintances 

2,0 0 1,5 

Итого / Total 100 100 100 

Выразительная способность вирту-

ального контента разной структуры (видео-

динамика, видео-статика, комбинирован-

ный контент, текст) определялась посред-

ством опроса экспертов, которые оцени-

вали преобладающий по воздействию 

структурный элемент по пятибалльной 

шкале. Полученный ранжированный ряд 

имеет следующий вид: видео-статика 

3 балла, видео-динамика-2, комбинирован-

ный контент -1. Получена зависимость 

уровня влияния контента на респондента от 

индекса структуры виртуального контента 

описывается статистически значимой куби-

ческой параболой (Рисунок 1), которая мо-

жет быть использована для оценки вырази-

тельной способности конкретного вирту-

ального контента при расчете уровня его 

рискогенного воздействия. 
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Рис. 1. Интенсивность влияния на студента визуального контента 

(данные представлены в процентах) 

Fig. 1. Intensity of influence of visual content on the student (%) 

В виртуальном пространстве среди 

студенчества разные социальные сети 

имеют не одинаковую популярность. Са-

мым охватным виртуальным сервисом ля 

данной категории учащейся молодежи яв-

ляется обладает Вконтакте, им пользует 

практически каждый третий студент (см. 

Рисунок 2), что согласуется с результатами 

социологического исследования, выпол-

ненного ВЦИОМ в феврале 2018 г. «Среди 

мессенджеров, которые россияне считают 

для себя основными, лидируют WhatsApp 

(44%), сообщения через мессенджер ВКон-

такте (32%), SMS (32%) и Viber (30%)» 

(ВЦИОМ, 2018).  

Рейтинг популярности социальных 

сетей в студенческой среде представлен на 

Рисунке 2. Респонденты распределили со-

циальные сети по частоте использования. 

Самая популярная сеть ВКонтакте – 31,3%, 

Instagram – 24,8%1. Tik-Tok– 15,2%.  

Студенты, как активные пользователи 

разных социальных сетей, выразили свое 

мнение о поводу закрытия некоторых соци-

альных сетей. Результаты представлены на 

Рисунке 3. 

1 Facebook и Instagram запрещены, в России. Дея-

тельность этих социальных сетей признана экстре-

мистской. Решение вынес Тверской суд Москвы. 

В связи с тем, что учащаяся молодежь 

является активным пользователем социаль-

ных сетей, их расстраивает тот, факт, что в 

связи с решением Тверского суда го-

рода Москвы Facebook и Instagram запре-

щены в России. Деятельность этих социаль-

ных сетей признана экстремистской. При 

этом у 22,8% данный факт вызывает тре-

вогу. 

Респонденты выделили, в каких соци-

альных сетях, чаще всего в рекомендациях 

им встречается разный визуальный кон-

тент. Так в самых популярных социальных 

сетях идеализированные образы встреча-

ются чаще всего (см. Таблица 2). Стоит от-

метить, что контент содержащий экстре-

мизм, потребление алкогольной, наркоти-

ческой, никотиновой продукции, «фейки», 

фото и видео 18+, противоречие нормами и 

правилам жизни, также встречаются опро-

шенным студентам. Таким образом, можно 

сделать вывод, о том, что молодежь в соци-

альных сетях находится в рискогенном про-

странстве. Пользователь социальной сети 

может даже специально не искать деструк-

тивную информацию, она сама появляется 
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в рекомендациях. В связи с этим рискоген-

ное пространство влияет на вторичную со-

циализацию молодежи. Агентами социали-

зации становятся представители бло-

госферы. Потребляемый контент оказывает 

влияние молодежь, поэтому процесс социа-

лизации может быть не успешным. 

Рис. 2. Рейтинг социальных сетей в студенческой среде (данные представлены в процентах) 

Fig. 2. Rating of social networks in the student environment (%) 

Рис. 3 Отношение студентов к закрытию некоторых социальных сетей 

(данные представлены в процентах) 

Fig. 3 The attitude of students to the closure of some social networks 
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Таблица 2 

Содержательное наполнение визуального контента в социальных сетях 

 (данные представлены в процентах), (%)  

Table 2 

Meaningful content of visual content in social networks, (%) 

Какой социальной сетью Вы пользуетесь в 

большей степени? / Which social network do 

you use more? 

Итого 

TikTo

k 

Insta 

gram 

You 

Tube 

Telegra

m 

Вкон-

такте / 

VKon-

takte 

Укажите, 

какой ви-

зуальный 

контент 

Вы чаще 

всего 

встреча-

ете? 

/ Specify 

which visual 

content do 

you see most

often? 

Идеализированные 

образы / Idealized 

images 

6,9 17,2 4,8 4,1 12,4 45,5 

Экстремизм / 
Extremism 

0,7 0,7 0,0 1,4 1,4 4,1 

Контент с исполь-

зованием алкоголь-

ной/наркотиче-

ской/никотиновой 

продукции / Content 

using 

alcoholic/narcotic/ni

cotine products 

4,1 2,1 4,1 0,7 4,8 15,9 

Информация, кото-

рая не подкреплена 

фактами (фейк) / In-

formation that is not 

supported by facts 

(fake) 

2,1 2,1 4,1 6,2 7,6 22,1 

Контент 18+/ Con-

tent 18+ 
0,0 0,7 0,0 2,1 1,4 4,1 

Контент, противо-

речащий нормам и 

правилам / Content 

that contradicts the 

rules and regulations 

2,1 2,1 1,4 0,0 2,1 7,6 

Развлекательный 

кон-

тент/Entertainment 

content 

0,7 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 

Итого / Total 16,6 24,8 14,5 14,5 29,7 100,0 

Визуальные образы встречаются мо-

лодежи в процессе контакта с разными 

средствами массовой информации. Уста-

новлено, что с набольшей частотой 93,8% 

эти образы встречаются в социальных се-

тях, что объясняется высокой популярно-

стью социальных сетей в молодежной среде 

и достаточно продолжительность пребыва-
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ния молодежи в социальных сетях. По дан-

ным ВЦИОМ «В настоящее 

время 45% опрошенных россиян старше 18 

лет пользуются хотя бы одной из социаль-

ных сетей почти каждый день, 62%, хотя бы 

раз в неделю»1. Телевидение не пользуется 

популярностью у учащейся молодежи и 

только 4,8% респондентов отметили, что 

они просматривают и анализируют визу-

альные образы в процессе просмотра теле-

передач. Визуальные образы, представлен-

ные в журналах и газетах доступны всего 

1,4% респондентов, что объясняется в боль-

шей части финансовыми и организацион-

ными аспектами приобретения и просмотра 

данного вида СМИ.  

Заключение (Conclusions). Студенты 

являются активными пользователями соци-

альных сетей, которые являются частью 

жизни молодежи. Визуальный контент 

представленный в социальных сетях 

прочно вошел в повседневную жизнь каж-

дого молодого человека. Молодежь не все-

гда на должном уровне анализирует кон-

тент, который просматривает, в связи с 

этим возрастает вероятность негативного 

влияние визуального контента на социали-

зацию молодого человека. Ситуация риско-

генного воздействия виртуального кон-

тента на молодежь усугубляется из-за до-

минирования в молодежной среде клипо-

вого мышления. В этой связи, уместно го-

ворить о возникновении реальных рисков 

формирования в неконтролируемом про-

цессе социализации негармонично разви-

той личности. Результаты социологиче-

ского исследования позволили получить 

количественные данные, отражающие уро-

вень влияния визуальных образов социаль-

ных сетей на студентов. Получена зависи-

мость уровня влияния контента на респон-

дента от индекса структуры виртуального 

контента описывается статистически зна-

чимой кубической параболой, которая мо-

1 Каждому возрасту – свои сети. 12 февраля 2018 г. 

Всероссийский центр изучения общественного мне-

ния. URL: https://wciom.ru/analytical-

жет быть использована для оценки вырази-

тельной способности конкретного вирту-

ального контента при расчете уровня его 

рискогенного воздействия на процесс соци-

ализации молодежи. 
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