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Аннотация. На рынке туризма в России и, в частности, в Тульской области 

набирают популярность внутренние направления, в том числе, этнический ту-

ризм. Обзор работ российских исследователей за последние десять лет позво-

лил сделать вывод о многогранности понятия «этнический туризм». Анализ 

публикаций подтвердил тенденцию роста данного сегмента на российском ту-

ристическом рынке. Тульская область обладает значительным потенциалом для 

развития этнического туризма, однако этот потенциал реализован не в полной 

мере: недостаточно изучены и популяризированы объекты данного направле-

ния, нет четкого представления о предпочтениях потенциальных потребителей 

турпродукта этого вида. В работе проводится исследование, направленное на 

выявление, анализ существующих объектов этнического туризма в тульском 

крае и на определение маркетингового профиля целевой аудитории.  Результа-

ты работы показали, что регион имеет разнообразные ресурсы: здесь сохрани-

лись уникальные памятники архитектуры, ремесленные производства, фольк-

лорные традиции и гастрономические особенности, представляющие интерес 

для туристов. Большая часть объектов имеет высокую этнокультурную цен-

ность, и каждый предлагает посетителям уникальный опыт погружения в мир 

народной культуры. Исследование потенциальных туристов, проведенное пу-

тем анкетирования в социальных сетях с использованием инструмента Google 

Forms, позволило выявить предпочтения целевой аудитории. Результаты ис-

следования могут быть использованы туроператорскими компаниями при раз-

работке конкурентоспособного продукта этнического туризма на территории 

Тульской области. 
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Abstract.  Domestic tourism, including ethnic tourism, is gaining popularity in the 

Russian tourism market, particularly in the Tula region. A review of Russian research-

ers' work over the past ten years has revealed the multifaceted nature of the concept of 

“ethnic tourism.” An analysis of publications confirmed the growth trend of this seg-

ment in the Russian tourism market. The Tula region has significant potential for the 

development of ethnic tourism, but this potential has not been fully realized: the sites 

in this area have not been sufficiently studied and promoted, and there is no clear un-

derstanding of the preferences of potential consumers of this type of tourism product. 

The paper presents a study aimed at identifying and analyzing existing ethnic tourism 

facilities in the Tula region and determining the marketing profile of the target audi-

ence. The results of the study showed that the region possesses a variety of resources 

of interest to tourists, including unique architectural monuments, handicrafts, folklore 

traditions and gastronomic specialities. Most of the sites have high ethnocultural value 

and offer visitors a unique immersive experience in the world of folk culture. A survey 

conducted on social networks using the Google Forms tool revealed the preferences of 

the target audience of potential tourists. Tour operators can use the results of the study 

to develop a competitive ethnic tourism product in the Tula region. 

Keywords: ethnic tourism; attractions; target audience; Tula region 
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Введение (Introduction). Этнический 

туризм – это вид культурно-

познавательного туризма, основанный на 

историко-культурных ценностях различ-

ных народностей.  Этнический туризм в 

современном мире выступает не просто 

как способ организации досуга, но и как 

важный инструмент сохранения и популя-

ризации культурного наследия народов, 

проживающих на определенной террито-

рии. В условиях глобализации и унифика-

ции культурных ценностей, интерес к уни-

кальным традициям, обычаям, ремеслам и 

образу жизни различных этносов приобре-

тает особую актуальность. Развитие этни-

ческого туризма способствует не только 

экономическому росту регионов, но и 

формированию толерантного отношения к 

другим культурам, укреплению нацио-
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нальной идентичности и сохранению ис-

торической памяти. 

Актуальность данного исследования 

обусловлена рядом факторов. Во-первых, 

наблюдается устойчивый рост интереса к 

этническому туризму как со стороны оте-

чественных, так и иностранных туристов. 

Люди стремятся к аутентичному опыту, 

погружению в культуру, общению с носи-

телями традиций и знакомству с уникаль-

ными ремеслами. Во-вторых, Тульская об-

ласть обладает значительным потенциалом 

для развития этнического туризма. Регион, 

расположенный в центре России, истори-

чески формировался под влиянием раз-

личных культурных традиций, что отрази-

лось в его богатом историко-культурном 

наследии. Здесь сохранились уникальные 

памятники архитектуры, ремесленные 

производства, фольклорные традиции и 

гастрономические особенности, представ-

ляющие интерес для туристов, увлекаю-

щихся этнической культурой. Ежегодно на 

территории региона проходит множество 

интересных творческих и очень познава-

тельных мероприятий по исследованию 

этнической истории, быта, культурной 

жизни народов, населяющих тульский 

край. 

Однако потенциал этнического ту-

ризма в Тульской области реализован не в 

полной мере. Существующие объекты по-

каза этнического туризма часто недоста-

точно известны широкой публике, а пред-

лагаемые туристические продукты не все-

гда соответствуют потребностям и ожида-

ниям целевой аудитории. Для эффективно-

го развития этнического туризма в регионе 

необходимо комплексное исследование, 

направленное на выявление и анализ су-

ществующих объектов показа, которые 

можно будет включить в туристические 

маршруты, а также определение маркетин-

гового профиля целевой аудитории путе-

шествий данного вида.   

Этнический туризм пользуется попу-

лярностью не только среди путешествен-

ников. Данный вид деятельности в России 

активно изучается отечественными иссле-

дователями еще с конца прошлого века. 

Среди проблем этнического туризма, за-

тронутых в работах российских авторов 

можно выделить следующие. 

1. Отсутствие официального и обще-

принятого определения термина «этниче-

ский туризм». Эту проблему затронули 

Исаченко Т.Е., Адаева Т.О., Старкова И.И., 

Мантатова А.В., Дагбаев Б.В., Фёдорова 

С.Н. и другие (Исаченко Т.Е., 2014; Адаева 

Д.О., 2016; Старкова И.И., Мантатова А.В., 

Дагбаев Б.В., 2016; Фёдорова С.Н., 2019; 

Дегтяренко К.А., Колесник М.А., Ситни-

кова А.А., 2023; Поветкина А.А., 2024; 

Гудкова И.Н., 2015; Колодезникова С.И., 

Тимофеев В.С., 2019). Авторы отмечают 

расхождения в трактовке этого понятия, 

выявляя противоречия в ряде определений.  

2. Отсутствие официальной класси-

фикации этнического туризма.  

Святоха Н.Ю., Филимонова И.Ю., Логвина 

Е.В., Петрова Е.В. и Савицкая Е.А. в своих 

статьях освещают проблему отсутствия 

четкого перечня разновидностей этниче-

ского туризма, делая вывод о целесообраз-

ности введения общепринятой классифи-

кации (Святоха Н.Ю., Филимонова И.Ю., 

2014; Логвина Е.В., 2017; Петрова Е.В., 

Савицкая Е.А., 2021). 

3. Проблема межкультурной комму-

никации в контексте этнических туров ис-

следуется в работах Поляковой Н.В., Мак-

симова Д.В., Плешканёва П.С., Михаловой 

Н.В., Вергун Т.В., Гришина Д.В. Авторы 

рассматривают этнические туры не только 

как фактор социально-экономического 

развития регионов и укрепления межнаци-

ональных отношений, но и как некую 

угрозу аутентичности, окружающей среде, 

как риск возникновения социального 

напряжения между туристами и местным 

населением (Полякова Н.В., Максимов 

Д.В., 2014; Плешканёв П.С., 2016; Михай-

лова Н.В., 2019, 2020; Vergun T.,  

Grishin D., 2020).  

4. Этнический туризм как способ со-

хранения самобытной культуры и есте-

ственной среды проживания, а также как 

фактор развития малых коренных народов 
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рассматривается в работах Тихоновой Т.Ю., 

Сморжок И.П., Поспеловой С.В., Куты-

евой Э.Р., Чибилёвой В.П. и Чибилёва 

А.А., Вергун Т.В. (Тихонова Т.Ю., 2017; 

Сморжок И.П., 2019; Поспелова С.В., Ку-

тыева Э.Р., 2022; Чибилёва В.П., Чибилёв 

А.А., 2018; Vergun T., 2019).  

5. Проблему этнического туризма как 

инструмента получения новых знаний и 

личностного развития поднимают в своих 

статьях Федорова С.Н., Константинова 

В.В., Алексеева Е.В., Чистякова О.В., 

Редькин А.Г. Авторы изучают вопросы ис-

пользования этнических туров для форми-

рования этнокультурной компетенции и 

национального самосознания (Федорова 

С.Н., Константинова В.В., Алексеева Е.В., 

2015; Chistyakova O.V., 2020; Чистякова 

О.В., 2021; Редькин А.Г., 2015). 

6. В числе основных факторов, нега-

тивно влияющих на развитие этнического 

туризма, в работах Шалагиной Г.Э., Поно-

маревой И.Ю., Черкасова Н.Р., Хетагуро-

вой В.Ш., Крюковой E.M., Волошиновой 

М.В. были названы вопросы плохо разви-

той туристической инфраструктуры, недо-

статочной осведомленности и заинтересо-

ванности потенциальных потребителей 

турпродукта этого вида (Щалагина Г.Э., 

2019; Пономарева И.Ю., Черкасов Н.Р., 

2024; Khetagurova V.Sh., Kryukova E.M., 

2021; Волошинова М.В., 2023). 

Проведенный обзор показывает мно-

гогранность понятия «этнический туризм». 

Авторы сходятся во мнении, что развитие 

этнического туризма способствует соци-

ально-экономическому развитию регио-

нов, укреплению межнациональных отно-

шений и уважению к традиционной куль-

туре различных народов России. Отражен-

ные в рассмотренных работах негативные 

факторы, способные тормозить развитие 

этнического туризма, перекрываются ши-

роким спектром предлагаемых авторами 

решений, что подтверждает тенденцию 

роста данного сегмента на российском ту-

ристическом рынке. 

Цель исследования (The aim of the 

work). Целью исследования являлось вы-

явление и анализ объектов этнического 

туризма Тульской области, а также изуче-

ние целевой аудитории и ее предпочтений 

для создания конкурентоспособного реги-

онального турпродукта.  

Материалы и методы исследова-

ния (Materials and Methods).  Методоло-

гия статьи базируется на системном под-

ходе. При проведении исследования ис-

пользовались как общенаучные методы, 

основанные на анализе, синтезе, обобще-

нии и сравнении, так и специализирован-

ные. Анализ целевой аудитории проводил-

ся с использованием инструментария со-

циологических исследований и методов 

графической обработки данных. Теорети-

ческую базу составили публикации авто-

ров, размещенные в наукометрических ба-

зах данных, а также материалы о туристи-

ческих объектах Тульской области, раз-

мещенные на специализированных ресур-

сах сети Интернет. 

Результаты исследования и их об-

суждение (Results and Discussion). Туль-

ская область, обладающая богатым исто-

рическим и культурным наследием, пред-

ставляет собой перспективный регион для 

развития этнического туризма. Туристиче-

ские объекты этого направления в Туль-

ской области разнообразны и отражают 

различные аспекты народной культуры, 

истории и ремесел. Результаты анализа 

объектов этнического туризма региона 

представлены в табл. 1. 
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Таблица 1 

Объекты этнического туризма Тульской области (составлено авторами) 

Table 1 

Ethnic tourism sites in the Tula region (compiled by the authors) 

 

Название 
Местоположе-

ние 

Назначение 

(использование) 

в этнотуризме 

Аутентичность 
Этнокультурная 

ценность 

1. Государ-

ственный 

музей-

заповедник 

«Куликово 

поле» 

Тульская об-

ласть, Куркин-

ский район, де-

ревня Ивановка, 

ул. Центральная, 

1А 

Реконструкция 

быта и культуры 

русских воинов и 

жителей средневе-

ковой Руси.  

Этнографические 

фестивали и ин-

терактивные про-

граммы, погружа-

ющие в атмосферу 

того времени 

Частичная. Со-

четание под-

линных арте-

фактов, рекон-

струированных 

элементов с 

современными 

экспозициями. 

 

Исключительно 

высокая. Объект 

является симво-

лом русской ис-

тории, воинской 

славы, нацио-

нальной иден-

тичности. 

 

2. Музей-

усадьба Л. Н. 

Толстого 

«Ясная По-

ляна» 

Тульская об-

ласть, Щёкин-

ский район, 

сельское поселе-

ние Яснополян-

ское, деревня 

Ясная Поляна 

Воссоздание атмо-

сферы русской 

усадьбы и тради-

ционно-бытовой 

культуры русского 

народа. 

Проведение экс-

курсий, выставок, 

фестивалей, ма-

стер-классов, об-

рядовых и др. ме-

роприятий. 

Высокая. Боль-

шинство объек-

тов сохранено в 

том виде, в ко-

тором они были 

при жизни Тол-

стого 

Высокая. Отра-

жает быт и куль-

туру русской 

усадьбы XIX в., 

ее традиции и 

связь с крестьян-

ской культурой (в 

кучерской – вос-

создана атмосфе-

ра традиционно-

бытовой кре-

стьянской куль-

туры того време-

ни). 

Ремесленный 

двор «Доб-

родей» 

 

г. Тула, ул. 9 

Мая, 1а, б. 

 

Сохранение, воз-

рождение и попу-

ляризация ремес-

ленных традиций 

Тульской области. 

Проведение фе-

стивалей, ярмарок, 

мастер-классов и 

других мероприя-

тий, посвященных 

народному творче-

ству 

Средняя сте-

пень аутентич-

ности. Сочета-

ет историче-

ские элементы 

(слободы с ма-

стерскими и 

выставочными 

зонами) с со-

временными 

технологиями, 

но в тоже вре-

мя не является 

уникальным 

этнокультур-

ным объектом 

Средняя. Объект 

возрождает тра-

диционные ре-

месла мастеров 

Тульской области 

и традиционный 

быт жителей ре-

гиона, но в тоже 

время не является 

памятником ис-

тории или куль-

туры и местной 

этнической груп-

пы 
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Название 
Местоположе-

ние 

Назначение 

(использование) 

в этнотуризме 

Аутентичность 
Этнокультурная 

ценность 

и не несет 

принципиально 

новой идеи. 

Музей «Фи-

лимоновская 

игрушка» 

Тульская об-

ласть, п.г.т. Одо-

ев. ул. Карла 

Маркса, 52  

Сохранение и по-

пуляризация 

народного про-

мысла. 

Проведение экс-

курсий, мастер-

классов и др. ин-

терактивных про-

грамм 

Высокая. Уни-

кальные экспо-

наты музея от-

ражают тради-

ционную тех-

нологию и 

стиль одной из 

известнейших 

глиняных иг-

рушек России 

Высокая. Фили-

моновская иг-

рушка – уникаль-

ный элемент рус-

ской народной 

культуры, отра-

жает традиции и 

быт крестьянской 

жизни. 

Тульский 

областной 

краеведче-

ский музей 

 

г. Тула, ул. Со-

ветская, д. 68 

 

Сохранение и по-

пуляризация исто-

рии и культуры 

Тульского края.  

Проведение экс-

курсий, выставок. 

Высокая. 

Представлены 

оригинальные 

предметы и до-

кументы, отра-

жающие исто-

рию региона. 

Высокая. Отра-

жает историю и 

культуру регио-

на, традиции и 

быт местных жи-

телей 

Этнодвор 

«Тульский 

Левша» 

 

г. Тула, ул. 9 

Мая, 1А 

 

Демонстрация 

традиционных 

ремесел края. 

Проведение ма-

стер-классов, ин-

терактивных заня-

тий, сувенирная 

торговля, органи-

зация праздников 

и мероприятий. 

Средняя. Сти-

лизация под 

старину, но с 

использовани-

ем современ-

ных техноло-

гий и подхо-

дов. 

 

Средняя. Попу-

ляризация реме-

сел, но без глубо-

кого историче-

ского контекста. 

 

Фабрика-

музей «Ста-

рые тради-

ции» 

 

Тульская об-

ласть, г. Белёв, 

Привокзальная 

улица, 23А. 

 

Воссоздание инте-

рьеров и уклада 

жизни прошлых 

лет. 

Сохранение и по-

пуляризация тра-

диционных про-

мыслов (изготов-

ление яблочной 

пастилы и коклю-

шечное круже-

воплетение). 

Высокая. Экс-

позиция вклю-

чает подлин-

ные предметы 

быта и культу-

ры Белевского 

района, со-

бранные у 

местных жите-

лей. 

 

Высокая. Музей 

знакомит с тра-

диционной куль-

турой и бытом 

жителей Белев-

ского района, 

способствует со-

хранению мест-

ного культурного 

наследия. 
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К объектам этнического туризма 

Тульской области, помимо представлен-

ных в таблице 1, можно также отнести 

Центр народной культуры и ремесла 

(г. Богородицк), МБУК «Одоев – город му-

зей» (г. Одоев), центр культурного разви-

тия «Верховье Дона» (п. Епифань Кимов-

ского района), Тульский государственный 

музей оружия, музей «Тульские самова-

ры», музей «Тульский пряник» и др.  

Таким образом, объекты этнического 

туризма в Тульской области представляют 

собой разнообразный и богатый комплекс, 

отражающий различные аспекты истории, 

культуры и традиций региона: от гранди-

озного музея-заповедника «Куликово по-

ле» до небольших мастерских народных 

ремесел. Большая часть объектов имеет 

высокую этнокультурную ценность, и 

каждый из них предлагает посетителям 

уникальный опыт погружения в мир 

народной культуры. 

Проведенный анализ объектов поз-

волил сделать вывод, что Тульская область 

имеет ресурсы и значительный потенциал 

для развития этнического туризма. 

С целью определения потенциальных 

потребителей программ этнического ту-

ризма по территории Тульской области 

было проведено анкетирование, участни-

ками которого выступило 100 чел. Анкета 

размещалась в социальных сетях, таких 

как Вконтакте («Школа спортивного ту-

ризма в Туле» и «Туристический клуб 

«Авантюра» сплав | походы | Тула), в кана-

ле мессенджера Телеграмм (Туристик / 

Тула). Опрос распространялся на стенах и 

в комментариях тематических сообществ и 

группах, связанных с Тульской областью и 

с этническим туризмом. Фиксирование от-

ветов производилось с помощью инстру-

мента Google Forms. 

В анкетировании приняло участие 56 

мужчин и 44 женщины. Большая часть ре-

спондентов (32 %) была представлена воз-

растной категорией 25 – 35 лет, 25 % со-

ставила возрастная категория 18 – 25 лет, 

17 % – 14 – 18 лет, возрастные категории 

25 – 45 лет и 45 – 60 лет составили по 

11 %, а люди старше 60 лет – 4 % (рис. 1).   

 

 
Рис. 1.  Распределение респондентов по возрасту 

Fig. 1. Distribution of respondents by age 

 

Основная часть респондентов (81 %) 

заявила о наличии высшего образования, 

19 % – среднего специального; вариант со 

средним образованием не был выбран. 

Результаты ответов на вопрос о ра-

бочем статусе респондентов представлены 

на диаграмме рис. 2. 
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Рис. 2.  Распределение респондентов в соответствии  

с рабочим статусом 

Fig. 2. Distribution of respondents according to their work status 

 

Как показывают данные диаграммы 

рисунка 2, работает 59% респондентов, 

27% обучается, по 7% опрошенных вре-

менно не работает или находится в статусе 

пенсионеров.  

Большую часть опрошенных соста-

вили жители Москвы и Московской обла-

сти (45%), 35% респондентов проживает в 

Тульской области, остальные 20% из дру-

гих регионов России. 

На вопрос: «Как часто Вы путеше-

ствуете?» 57% респондентов ответили, что 

путешествуют раз в год, 31% – несколько 

раз в год, 8% – раз в несколько лет и 4% 

опрошенных выбрали вариант «не путеше-

ствую». Причем большинство респонден-

тов (41%) предпочитают экскурсионный 

культурно-познавательный туризм, 30% 

опрошенных – этнический туризм, 11% – 

отдых на пляже, 10% – гастрономические 

туры, 5% – отдых на природе, а 3% ре-

спондентов выбрали активный туризм. 

В ответах на вопрос: «Какие источ-

ники информации Вы используете при 

планировании путешествий?» большин-

ство респондентов (43%) назвали социаль-

ные сети, 20% опираются на рекомендации 

друзей, по 15% опрошенных используют 

интернет-сайты или обращаются за помо-

щью в туристические агентства, 7% ре-

спондентов используют в качестве источ-

ников информации телевизионные переда-

чи и туристические журналы. 

Планируя путешествие, связанное с 

этническим туризмом, 70% респондентов 

считают оптимальной длительностью по-

ездки 2 – 3 дня, 19% готовы потратить на 

путешествие только 1 день, 11% опрошен-

ных – от 4 до 7 дней; вариант ответа «бо-

лее 7 дней» не был выбран. 

Диаграмма рис. 3 иллюстрирует ре-

зультаты ответов респондентов на вопрос: 

«Какую сумму Вы готовы потратить (на 

одного человека) на поездку, связанную  

с этническим туризмом?».  

Как видно из диаграммы, большая 

часть (51%) опрошенных готова вложить в 

этническое путешествие от 5 до 10 тыс. 

руб. на человека. 

Дальнейшее исследование показало, 

что 41% респондентов предпочли бы пу-

тешествие с семьей, 22% выбирали бы 

компанию друзей, 20% поехали бы с парт-

нером, 15% – в одиночку и только 2% от-

правились бы в поездку с коллегами.  

На вопрос: «Какие мероприятия в эт-

ническом туре Вас привлекли бы больше 

всего?» можно было дать несколько вари-

антов ответов (рис. 4). 
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Рис. 3.  Распределение респондентов по возможным тратам 

на этнический тур 

Fig. 3. Distribution of respondents by potential spending on an ethnic tour 

 

 
Рис. 4.  Результаты выбора наиболее привлекательных элементов 

 этнического тура 

Fig. 4. Results of the selection of the most attractive elements of the ethnic tour 

 

Как видно из диаграммы, самым 

привлекательным для респондентов стало 

посещение мастер-классов по народным 

ремеслам (65%), на втором месте – дегу-

стация блюд национальной или аутентич-

ной кухни (51%), 45% опрошенных выбра-

ло участие в традиционных праздниках и 

обрядах. Причем, если дегустация блюд и 
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участие в традиционных праздниках при-

влекает мужчин и женщин практически в 

равной степени, то посещение мастер-

классов по народным ремеслам предпочли 

в основном женщины, что также жела-

тельно учитывать при проектировании 

турпродукта. 

В анкете также присутствовал вопрос 

о способе планирования путешествий, на 

который большинство респондентов (67%) 

ответили, что предпочитают готовые ре-

шения для своих поездок, 19% хотят само-

стоятельно контролировать свои маршру-

ты, а 14% респондентов имеют нейтраль-

ное отношение к данному вопросу.  

 Заключение (Conclusions). В работе 

дано определение этнического туризма и 

обоснована актуальность проведенного 

исследования.  

Обзор степени изученности вопросов 

этнического туризма показал, что за по-

следние годы было проведено множество 

исследований проблем, связанных с этим 

видом путешествий, анализ которых поз-

волил сделать вывод о многогранности 

понятия «этнический туризм», о его спо-

собности удовлетворить различные по-

требности туристов, благодаря разнообра-

зию функций.  Авторы сходятся во мне-

нии, что развитие этнического туризма 

способствует социально-экономическому 

развитию регионов, укреплению межнаци-

ональных отношений и уважению к тради-

ционной культуре различных народов Рос-

сии. Отраженные в рассмотренных рабо-

тах негативные факторы, способные тор-

мозить развитие этнического туризма, пе-

рекрываются широким спектром предлага-

емых авторами решений, что подтвержда-

ет тенденцию роста данного сегмента на 

российском туристическом рынке. 

В работе были выделены объекты эт-

нического туризма Тульской области, ко-

торые представляют собой разнообразный 

и богатый комплекс и отражают различ-

ные аспекты истории, культуры и тради-

ций региона: от грандиозного музея-

заповедника «Куликово поле» до неболь-

ших мастерских народных ремесел. Боль-

шая часть объектов имеет высокую этно-

культурную ценность, и каждый из них 

предлагает посетителям уникальный опыт 

погружения в мир народной культуры. 

Проведенный анализ объектов показал, что 

Тульская область имеет ресурсы и значи-

тельный потенциал для развития этниче-

ского туризма. 

Исследование потенциальных потре-

бителей программ этнического туризма 

позволило сделать вывод, что целевая 

аудитория ориентирована на путешествия 

продолжительностью 2 – 3 дня, при этом 

основная часть опрошенных не готова тра-

тить на поездку больше 10 тыс. руб. на че-

ловека. Значительная часть туристов (41%) 

выбирает путешествия с семьей или в 

компании друзей (22%). Основное предпо-

чтение отдается готовым туристическим 

продуктам, включающим мастер-классы 

по народным ремеслам и участие в дегу-

стации блюд национальной или аутентич-

ной кухни. Эффективным каналом для по-

пуляризации и продвижения этнических 

туров целевая аудитория считает социаль-

ные сети.  

Результаты работы могут быть ис-

пользованы туроператорскими компания-

ми для разработки конкурентоспособного 

продукта этнического туризма на террито-

рии Тульской области. 
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